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前	言


        本标准按照GB/T  1.1-2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的
规定起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利，本文件的发布机构不承担识别这些专利的责任。
本文件由内蒙古会博科技发展有限责任公司提出。
本文件由内蒙古会展经济科学发展研究会归口。
本文件起草单位：内蒙古自治区博览中心、内蒙古财经大学、内蒙古艺术学院、内蒙古人事人才
公共服务中心、包头国际会展中心、内蒙古大学生创业联合会。
本文件主要起草人：尹慧明、狄建伟、徐昊、葛丽英、杨曦、田志馥、蒋柠、夏智慧、荆国栋、
张惠、王德全、宫慧楠、武龙、查干乌拉、李建军、刘佳、李荣艳、张莉杰、蒋建苓、郭刚、汪士钦、李春阳、毕会娜、尹慧龙、狄钰珈、王又增、赵永文、董晨阳、王哲、格根宝力尔、王广飞、
李涛、杜潇、尹玥淇、陈献勇、额博尔夫、秦思扬、杨森。
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[bookmark: _bookmark1]内蒙古品牌会展评价指标


1 范围

本标准规定了内蒙古品牌会展（展览和会议等）评价与等级划分的术语和定义、等级划分、评价指
标。
本标准适用于内蒙古举办的以经济贸易为目的的会展。

2 规范性引用文件

下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅所注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
GB/T 26165-2010 经济贸易展览会 术语
GB/T 29185  品牌价值 术语 
GB/T 29186 品牌价值 要素
GB/T 29186 品牌 分类
GB/T 29187 品牌评价 品牌价值评价要求 
GB/T 30520-2014 会议分类和术语
GB/T 30521  经济贸易展览会 数据统计
SB/T 10851-2012 会议中心运营服务规范
SB/T 10852-2012 展览场馆运营服务规范
SB/T 10853-2012 展览服务（布展工程）单位经营服务规范
 
3 术语和定义

GB/T  26165-2010、GB/T  30520-2014中界定的以及下列术语和定义适用于本标准。

会展
展览会、会议、节庆赛事活动等集体性活动的总称。

4 等级划分

4.1 内蒙古品牌展览等级分为金奖、银奖、铜奖3个等级，等级划分标准详见附录 A。
4.2 内蒙古品牌会议等级分为金奖、银奖、铜奖3个等级，等级划分标准详见附录 B。

5 基本条件

5.1 应符合国家所要求的展览（会议）组织、运营资质相关要求，建立了规范的管理和运营机制。
5.2 展览（会议）场地、附属设施、服务项目和运行管理应符合安全、消防、卫生、环保等现行法律法规要求。
5.3 应制定和完善地震、火灾、食品安全、公共卫生、治安事件、设施设备突发故障等各项突发事件应急预案。
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5.4 [bookmark: _bookmark2]展览（会议）期间未出现因安全事故、知识产权纠纷等不良事件而被行政机关处罚或司法机关判决承担民事责任的情况。
5.5 展览（会议）连续举办应不少于3年。
5.6 展览净面积不少于5000平方米；会议参会单位和组织不少于100家。

6 评价指标

6.1 品牌展览

6.1.1 基础评价

基础评价包括以下子指标：
——会展场地条件
——规模及面积
——参展商
——连续性
——展览环境

6.1.2 行业评价

行业评价包括以下子指标：
——政府及行业支持
——展览主题
——专业观众占比
——展览效果
——宣传及公关
——展览管理与服务
——展览项目设置

6.1.3 品牌价值评价

品牌价值评价包括以下子指标：
——知名度
——美誉度
——忠诚度
——影响力
——满意度

6.2 品牌会议

6.2.1 基础评价

基础评价包括以下子指标：
——会议场地区位条件
——会议规模
——会议国际性
——连续性
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——会议环境

6.2.2 行业评价

行业评价包括以下子指标：
——政府及行业支持
——会议目标及议题
——会议议程
——会议效果
——会议成本预算执行
——宣传及公关
——会议管理与服务
——会后效果

6.2.3 品牌价值评价

品牌价值评价包括以下子指标：
——知名度
——美誉度
——忠诚度
——影响力
——满意度
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[bookmark: _bookmark3]附 录 A
（规范性附录）
内蒙古品牌展览评价评分表

A.1 评分说明

A.1.1 本评分标准满分1000分，附加项满分100分。
A.1.2 各等级应达到的最低分数如下：
——金奖，850 分；
——银奖，750 分；
——铜奖，650 分。
A.1.3 评分指标和细则详见表 A.1。
A.1.4 指标分值表示该指标的总分值；指标得分表示该指标在达到相应细则要求时的最低得分；实际得分表示依据实际情况和评价细则的匹配程度，对该指标进行评价所得的实际分值，宜连续记分。
表 A.1 内蒙古品牌展览等级划分及评价评分表

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	1 基础评价
	300
	
	

	1.1 会展场地条件
	50
	
	

	可进入性好，交通设施完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、火车
站、长途汽车站）不超过 20km。
	
	
50
	

	可进入性良好，交通设施完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、火
车站、长途汽车站）不超过 30km。
	
	
40
	

	可进入性较好。交通设施较完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、
火车站、长途汽车站）不超过 40km。
	
	
30
	

	1.2 规模及面积
	70
	
	

	展出净面积不少于 10000 ㎡，特殊装修展位面积比至少达到 50%。
	
	70
	

	展出净面积不少于 8000 ㎡，特殊装修展位面积比至少达到 40%。
	
	50
	

	展出净面积不少于 5000 ㎡，特殊装修展位面积比至少达到 30%。
	
	40
	

	1.3 参展商
	70
	
	

	参展企业不少于 600 家，行业内规模以上企业参展展位面积与展出净面积的
比值不少于 20%，参展境外企业 200 家以上，参展国家和地区 20 个以上。
	
	
70
	

	参展企业不少于 400 家，行业内规模以上企业参展展位面积与展出净面积的
比值不少于 15%，参展境外企业 100 家以上，参展国家和地区 15 个以上。
	
	
50
	

	参展企业不少于 300 家，行业内规模以上企业参展展位面积与展出净面积的
比值不少于 10%，参展境外企业 60 家以上，参展国家和地区 10 个以上。
	
	
40
	

	1.4 连续性
	50
	
	

	同一展览连续举办不少于 5 次。
	
	50
	

	同一展览连续举办不少于 4 次。
	
	40
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表 A.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	同一展览连续举办不少于 3 次。
	
	30
	

	1.5 展览环境
	60
	
	

	展览环境氛围营造具有鲜明特色，各种引导标识规范、醒目且造型特色突出，能烘托总体环境，标识牌与展台设置合理。有管理完善、布局合理、能充分
满足需求的餐饮、安保等配套设施和人员。
	
	
60
	

	展览环境氛围营造具有特色，各种引导标识规范、醒目且造型有特色，能与总体环境相协调，标识牌与展台设置合理。有管理完善、布局合理、满足需
求的餐饮、安保等配套设施和人员。
	
	
50
	

	展览环境氛围营造具有一定特色，各种引导标识规范、醒目，基本与总体环
境相协调，标识牌与展台设置合理。有管理完善、布局较合理、基本满足需求的餐饮、安保等配套设施和人员。
	
	
40
	

	2 行业评价
	400
	
	

	2.1 政府及行业支持
	40
	
	

	行业协会和政府主管机构支持本展览的举办，政府为本展览的主办单位，全
程组织和参与展览的筹办、举办过程。
	
	
40
	

	行业协会和政府主管机构支持本展览的举办，政府为本展览的协办单位，全
程组织和参与展览的筹办、举办过程。
	
	
30
	

	行业协会和政府主管机构支持本展览的举办，部分组织和参与展览的筹办、
举办过程。
	
	
20
	

	2.2 展览主题
	60
	
	

	展览主题鲜明，专业性强，主题符合行业发展规律和趋势，代表该行业的发
展方向，参展商、供应商、政府组织者以及参展观众的价值诉求的某一细分市场，有较强的产业关联性，展览主题活动设计具有较大的挑战性和创新性。
	
	
60
	

	展览主题较鲜明，专业性较强，主题符合行业发展规律和趋势，体现行业发展方向、参展商、供应商、政府组织者以及参展观众的价值诉求的某一细分
市场，有较强的产业关联性，展览主题活动设计具有一定的挑战性和创新性。
	
	
50
	

	展览主题较鲜明，具有一定的专业性，主题符合行业发展规律和趋势，体现
该行业的发展方向，有较强的产业关联性，展览主题活动设计具有一定的挑战性和创新性。
	
	
40
	

	2.3 专业观众占比
	80
	
	

	展览专业性强，专业观众占观众总人数的 40%以上。
	
	80
	

	展览专业性强，专业观众占观众总人数的 30%以上。
	
	60
	

	展览专业性强，专业观众占观众总人数的 20%以上。
	
	50
	

	2.4 展览效果
	90
	
	

	参会观众人次达到 3 万人以上或涉及签约金额达 100 亿元以上；社会带动力
强，对于本地区行业带动效应明显，代表了行业权威和未来发展方向。
	
	
90
	

	参会观众人次达到 2 万人以上或涉及签约金额达 80 亿元以上；社会带动力较
强，对于本地区行业带动效应较明显，代表了行业权威和未来发展方向。
	
	
80
	




5

T/IMAS XXX—2024
表 A.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	参会观众人次达到 1 万人以上或涉及签约金额达 50 亿元以上；具备一定的
社会带动性和本地区行业带动效应。
	
	
70
	

	2.5 宣传及公关
	40
	
	

	展览宣传和公关工作效率高，宣传目标市场明确，在国内外 3 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的强力参与，宣传效果好、资料散发数量达到 1 万份以上；
具备独立网络运营平台。通过建立网站、规划网站内容、美化页面、信息筛选和及时更新等一系列工作，在现实展览之外打造精品网络展览，高效传达品牌认知和美誉；
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果好。
	
	



40
	

	展览宣传和公关工作效率较高，宣传目标市场较明确，在国内外 2 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的强力参与，宣传效果较好、资料散发数量达到 5000 份以上；
具备独立网络运营平台。通过建立网站、规划网站内容、美化页面、信息筛选和及时更新等一系列工作，在现实展览之外打造精品网络展览，高效传达品牌认知和美誉；
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果较好。
	
	



30
	

	展览宣传和公关工作效率较高，宣传目标市场较明确，在国内外 1 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的强力参与，宣传效果较好、资料散发数量达到 3000 份以上；
具备独立或合作第三方网络运营平台。通过建立网站、规划网站内容、美化页面、信息筛选和及时更新等一系列工作，在现实展览之外打造精品网络展览，高效传达品牌认知和美誉；
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果较好。
	
	



20
	

	2.6 展览管理与服务
	50
	
	

	具有成熟规范的运作和服务体系，能提供专业的展览服务。展览服务贯穿于展览的整个运营过程，市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、招展手段、观众组织、活动安排、现场气氛营造、展后服务等都具备较高的专业水准，展览服务人员服务态度好，专业服务水平高；
具有先进的品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战略；
实现服务流程的规范化、标准化。
	
	


50
	

	具有较成熟规范的运作和服务体系，能提供较专业的展览服务。展览服务贯穿于展览的整个运营过程，市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、招展手段、观众组织、活动安排、现场气氛营造、展后服务等都具备较高的专业水准，展览服务人员服务态度较好，专业服务水平较高；
具有较先进的品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战略；
基本实现服务流程的规范化、标准化。
	
	


40
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表 A.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	具有规范的运作和服务体系，能提供较专业的展览服务。展览服务贯穿于展览的整个运营过程，市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、招展手段、观众组织、活动安排、现场气氛营造、展后服务等都具备一定的专业水准，展览服务人员服务态度较好，专业服务水平较高。
具有较先进的品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战略。 基本实
现服务流程的规范化、标准化。
	
	


30
	

	2.7 展览项目设置
	40
	
	

	展览项目设置合理，能满足展览需求。
	
	40
	

	展览项目设置较合理，能满足展览需求。
	
	30
	

	展览项目设置较一般，基本满足展览需求。
	
	20
	

	3 品牌价值评价
	300
	
	

	3.1 知名度
	50
	
	

	在国际和国内具有高的知名度和较大的影响力，能得到业界广泛的肯定和认可，通
过问卷调查分析，知名度不低于 75%。
	
	
50
	

	在国内具有较高的知名度和较大的影响力，能得到业界普遍的肯定和认可，通过问
卷调查分析，知名度不低于 70%。
	
	
40
	

	在一定区域内具有较高的知名度和较大的影响力，能得到业界的肯定和认可，通过
问卷调查分析，知名度不低于 60%。
	
	
30
	

	3.2 美誉度
	50
	
	

	区别于行业内部其他的展览活动，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特殊意
义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 85%。
	
	
50
	

	区别于行业内部其他的展览活动，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特殊意
义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 75%。
	
	
40
	

	区别于行业内部其他的展览活动，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特殊意
义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 70%。
	
	
30
	

	3.3 忠诚度
	50
	
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 85%。
	
	50
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 75%。
	
	40
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 70%。
	
	30
	

	3.4 影响力
	70
	
	

	展览对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，影响力调查度不低于85%。
	
	70
	

	展览对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，影响力调查度不低于75%。
	
	60
	

	展览对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，影响力调查度不低于70%。
	
	50
	

	3.5 满意度
	80
	
	

	对参展商和参展观众分别进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”和“满
意”的数量总和不低于 85%。
	
	
80
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表 A.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	对参展商和参展观众分别进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”
和“满意”的数量总和不低于 75%。
	
	
70
	

	对参展商和参展观众分别进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”
和“满意”的数量总和不低于 70%。
	
	
60
	

	4 评价附加项
	100
	
	

	获得国际博览会联盟（UFI）、国际博览会和展览会协会（IAFE）、国际展览管理协会（IEA）、国际展览服务联合会（IFES）和参观者协会等国际行业
协会 1 个或 1 个以上认证。
	
	
25
	

	负责具体组织管理工作的主办（承办）方通过 GB/T 19001 质量管理体系认
证。
	
	
15
	

	展馆方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、GB/T 28001 职业健康安全管理
体系认证。
	
	
15
	

	装修和搭建的主要承办方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、GB/T 28001
职业健康安全管理体系认 15 证。
	
	
15
	

	展览运输的主要承办方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、GB/T 28001 职
业健康安全管理体系认证。
	
	
15
	

	展览信息化水平高，新技术应用多。
	
	15
	

	总分
	

	注：等级评价附加项不作为等级评价的必要条件，达到的项目在评价时加分
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[bookmark: _bookmark4]附 录 B
（规范性附录）
内蒙古品牌会议评价评分表

B.1 评分说明

B.1.1 本评分标准满分1000分，附加项满分100分。
B.1.2 各等级应达到的最低分数如下：
——金奖，850 分；
——银奖，750 分；
——铜奖，650 分。
B.1.3 评分指标及分值见表 B.1。
B.1.4 指标分值表示该指标的总分值；指标得分表示该指标在达到相应细则要求时的最低得分；实际得分表示依据实际情况和评价细则的匹配程度，对该指标进行评价所得的实际分值，宜连续记分。
表 B.1   品牌会议评价评分表

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	1 基础评价
	300
	
	

	1.1 会议场地条件
	50
	
	

	可进入性好，交通设施完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、火车
站、长途汽车站）不超过 10km。
	
	
50
	

	可进入性良好，交通设施完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、火
车站、长途汽车站）不超过 20km。
	
	
40
	

	可进入性较好。交通设施较完善，进出便捷。离城市主要交通枢纽（机场、
火车站、长途汽车站）不超过 30km。
	
	
30
	

	1.2 会议规模
	70
	
	

	会议参加单位达 300 家以上，参会人员达 500 人以上。
	
	70
	

	会议参加单位达 200 家以上，参会人员达 300 人以上。
	
	50
	

	会议参加单位达 100 家以上，参会人员达 150 人以上。
	
	40
	

	1.3 会议国际性
	70
	
	

	参会境外单位 30 家以上，参展国家和地区 20 个以上。
	
	70
	

	参会境外单位 20 家以上，参展国家和地区 15 个以上。
	
	50
	

	参会境外单位 15 家以上，参展国家和地区 10 个以上。
	
	40
	

	1.4 连续性
	50
	
	

	同一展览连续举办不少于 5 次。
	
	50
	

	同一展览连续举办不少于 4 次。
	
	40
	

	同一展览连续举办不少于 3 次。
	
	30
	

	1.5 会议环境
	60
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表 B.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	会议环境氛围营造具有鲜明特色，各种引导标识规范、醒目且造型特色突出，能烘托总体环境。有管理完善、布局合理、能充分满足需求的餐饮、
安保等配套设施和人员。
	
	
60
	

	会议环境氛围营造具有特色，各种引导标识规范、醒目且造型有特色，能
与总体环境相协调。有管理完善、布局合理、满足需求的餐饮、安保等配套设施和人员。
	
	
50
	

	会议环境氛围营造具有一定特色，各种引导标识规范、醒目，基本与总体环境相协调。有管理完善、布局较合理、基本满足需求的餐饮、安保等配
套设施和人员。
	
	
40
	

	2 行业评价
	400
	
	

	2.1 政府及行业支持
	40
	
	

	行业协会和政府主管机构支持会议的举办，政府为会议的主办单位，全程
组织和参与会议的筹办、举办过程。
	
	
40
	

	行业协会和政府主管机构支持会议的举办，政府为会议的协办单位，全程
组织和参与会议的筹办、举办过程。
	
	
30
	

	行业协会和政府主管机构支持会议的举办，部分组织或参与会议的筹办、
举办过程。
	
	
20
	

	2.2 会议目标及议题
	50
	
	

	会议目标确定专业、合理，议题鲜明，专业性强，数量恰当，符合行业发展规律和趋势，代表该行业的发展方向，有很强的产业关联性，议题设计
具有较强挑战性和创新性，议题时间安排合理。
	
	
50
	

	会议目标确定专业、合理，议题较为鲜明，专业性较强，数量恰当，符合行业发展规律和趋势，代表该行业的发展方向，有较强的产业关联性，议
题设计具有较大的挑战性和创新性，议题时间安排合理。
	
	
40
	

	会议目标确定专业、合理，议题较为鲜明，具备一定专业性，数量恰当，符合行业发展规律和趋势，有一定的产业关联性，议题设计具有一定的挑
战性和创新性，议题时间安排合理。
	
	
30
	

	2.3 会议议程
	50
	
	

	会议议程安排科学合理，能很好地完成会议各项议程设定的活动和环节。
	
	50
	

	会议议程安排合理，能较好地完成会议各项议程设定的活动和环节。
	
	40
	

	会议议程安排较为合理，基本能完成会议各项议程设定的活动和环节。
	
	30
	

	2.4 会议效果
	90
	
	

	会议能完成会前设定的目标，社会带动力强，对于本地区行业带动效应明
显，代表了行业权威和未来发展方向。
	
	
90
	

	会议能完成会前设定的目标，社会带动力较强，对于本地区行业带动效应
较明显，一定程度上代表了行业权威和未来发展方向。
	
	
80
	

	会议能完成会前设定的目标，具备一定的社会带动力，能反映本行业未来
发展方向。
	
	
70
	

	2.5 会议成本预算执行
	40
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表 B.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	会议成本决算符合会前预算要求，各项工作均在预算成本内执行。
	
	40
	

	会议成本决算较为符合会前预算要求，各项工作在预算成本内执行。
	
	30
	

	会议成本决算基本符合会前预算要求，各项工作基本在预算成本内执行。
	
	20
	

	2.6 宣传及公关
	40
	
	

	会议宣传和公关工作效率高，宣传目标市场明确，在国内外 3 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的强力参与，宣传效果好、资料散发数量达到 1 万份以上。
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果好。
	
	

40
	

	会议宣传和公关工作效率较高，宣传目标市场较为明确，在国内外 2 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的强力参与，宣传效果较好、资料散发数量达到 5000 份以上。
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果较好。
	
	

30
	

	会议宣传和公关工作效率较高，宣传目标市场较为明确，在国内外 1 家及以上国家级和主流纸质、电视、网络媒体进行宣传，有行业媒体及大众媒体的参与，宣传效果较好、资料散发数量达到 3000 份以上。
能通过微信、微博、APP 等新媒体进行宣传营销，宣传效果较好。
	
	

20
	

	2.7 会议管理与服务
	50
	
	

	具有成熟规范的运作和服务体系，能提供专业的会议服务。市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、会议安排、现场气氛营造、会前、会中和会后服务等都具备高专业水准，会议服务人员服务态度好，专业服务水平高。具有先进的品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战略。实现服务流程的
规范化、标准化。
	
	


50
	

	具有较成熟规范的运作和服务体系，能提供较专业的会议服务。市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、会议安排、现场气氛营造、会前、会中和会后服务等都具备较高的专业水准，会议服务人员服务态度好，专业服务水平较高。具有较为先进的品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战略。基
本实现会议服务流程的规范化、标准化。
	
	


40
	

	具有较规范的运作和服务体系，能提供较专业的会议服务。市场调研、主题立项、寻求合作、广告宣传、招展手段、会议安排、现场气氛营造、会前、会中和会后服务等都具备一定的专业水准，会议服务人员服务态度叫好，具备一定的专业服务水平。具有品牌营销策略和品牌管理技术，并坚持长期品牌发展战
略。部分实现会议服务流程的规范化、标准化。
	
	


30
	

	2.8 会后效果
	40
	
	

	会议记录完整，整理科学；按时印发会议纪要和会议简报；会议决议能按时落
实。
	
	
40
	

	会议记录较完整，整理科学；基本按时印发会议纪要和会议简报；会议决议能
按时落实。
	
	
30
	

	会议记录基本完整；基本按时印发会议纪要和会议简报；会议决议能基本落实。
	
	20
	

	3 品牌价值评价
	300
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表 B.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	3.1 知名度
	50
	
	

	在国际和国内具有高的知名度和较大的影响力，能得到业界广泛的肯定和
认可，通过问卷调查分析，知名度不低于 85%。
	
	
50
	

	在国内具有高知名度和较大的影响力，能得到业界普遍的肯定和认可，通
过问卷调查分析，知名度不低于 75%。
	
	
40
	

	在一定区域内具有高知名度和较大的影响力，能得到业界的肯定和认可，
通过问卷调查分析，知名度不低于 70%。
	
	
30
	

	3.2 美誉度
	50
	
	

	区别于行业内部其他的会议，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特
殊意义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 85%。
	
	
50
	

	区别于行业内部其他的会议，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特
殊意义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 75%。
	
	
40
	

	区别于行业内部其他的会议，在公众心目中形成一种标志性的、且具有特
殊意义的价值形象，通过问卷调查分析，美誉度不低于 70%。
	
	
30
	

	3.2 忠诚度
	50
	
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 85%。
	
	50
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 75%。
	
	40
	

	通过问卷调查分析，品牌忠诚度不低于 70%。
	
	30
	

	3.3 影响力
	70
	
	

	会议对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，有不少于 30 名行
业内知名的国际和国内专家、学者、教授、企业家参会。
	
	
70
	

	会议对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，有不少于 20 名行
业内知名的国际和国内专家、学者、教授、企业家参会。
	
	
60
	

	会议对行业发展方向和本地区行业发展具有较大影响力，有不少于 10 名行
业内知名的国际和国内专家、学者、教授、企业家参会。
	
	
50
	

	3.4 满意度
	80
	
	

	对参会人员进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”和“满意”
的数量总和不低于 85%。
	
	
80
	

	对参会人员进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”和“满意”
的数量总和不低于 75%。
	
	
70
	

	对参会人员进行满意度调查，其中总体评价结论为“很满意”和“满意”
的数量总和不低于 70%。
	
	
60
	

	4 评价附加项
	100
	
	

	4.1 获得国际博览会联盟（UFI）、国际博览会和展览会协会（IAFE）、国际
展览管理协会（IEA）、国际展览服务联合会（IFES）和参观者协会等国际行业协会 1 个或 1 个以上认证。
	
	
25
	

	4.2 负责具体组织管理工作的主办（承办）方通过 GB/T 19001 质量管理体
系认证。
	
	
15
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表 B.1 （续）

	评分指标和细则
	指标分值
	指标得分
	实际得分

	4.3 会议场地方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、GB/T 28001 职业健康
安全管理体系认证。
	
	
15
	

	4.4 装修和搭建的主要承办方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、GB/T
28001 职业健康安全管理体系认 15 证。
	
	
15
	

	4.5 会议负责运输工作的主要承办方通过 GB/T 19001 质量管理体系认证、
GB/T 28001 职业健康安全管理体系认证。
	
	
15
	

	4.6 会议的信息化水平高，新技术应用多。
	
	15
	

	总分
	

	注：等级评价附加项不作为等级评价的必要条件，达到的项目在评价时加分
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